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n.  lQ,‘sadiyyatinin  tehbhrina  gor?  mahstdun  istehsalina  gakibn  xsrcbr  bazar  qiymatlari  asasmda  formalu$ir 

■lilt ZiT  r  ,ehSO  °lma?  m3hsuIlara  tobbatm  hacmi  ib  tanzimbnir.  Odur  ki,  bu  gun  angihq  mahsullanmn 

qxymztbrnnnformalasmasi  62  aktualhg,  ib  segilir  va  onun  tadqiq  olunmasi  vacibdir. 

gars  z  sr.  azar  qiymatlari,  tdbb  va  taklif,  istehsalgi  va  islehlakgi,  qiymatin  tanzimlanmasi,  iqtisadi  islahat 


Dovlatin  qijmst  siyasati  va  onun  faaliyyat 
mexanizmi  sosial  -  iqtisadi  problemlarin 
kompleks  ijakilda  hall  edilmasinda  90X 
muhiim  rola  malikdir.  Qtinki  qiymat 
iqtisadi  va  sosial  proseslarin  tanzimlanmasinin  90X 
muhiim  vasitalarindan  biridir.  Hayata  ke9irilan 
tanzimlanma  isa  xeyli  daracada  qiymat 
mexanizminin  hazirlanmasi  va  onun  saviyyasinin 
elmi  cahatdan  asaslanmasmdan  asihdir. 

Qivmatin  muxtalif  vazifalarin  yerina  yetirma- 
sini  nazaro  alsaq,  onun  istehsalqilarm  maliyya  vaziy- 
yatini  na  daracada  tasir  etdiyini  mii§ahida  edardik. 
Qvvala,  qiymat  stumulla$dirici  xaraktera  malikdir. 
Odur  ki,  qiymat  sistemi  ela  hazirlanmalidir  ki, 
istehlakcimn  manafeyina  toxunmadan,  istehsal9ida 
giiclii  stimul  yaratsin,  onu  istehsalin  qiymatlandiril- 
masina  va  iqtisadi  samaraliliyinin  yiiksaldilmasina 
havaslanairsin.  Bazar  iqtisadiyyati  §araitinda  bu 
masala  daim  diqqat  markazinda  saxlanmah,  qiymat 
sistemi  zaman  ke9dikca  real  vaziyyat  nazara  alm- 
maqla,  bazar  miinasibatlarina  uygun  olaraq  inki$af 
etdirilmali  va  takmilla§dirilmalidir.  (  2)  sah.96 

Bazar  iqtisadiyyatmm  talablarina  gora  mah- 
sulun  istehsalina  9akilan  xarclar  bazar  qiymatlari 
asasinda  formala§ir,  istehsal  prosesinin  hayata  ke9i- 
rilmasi  ila  bagli  masraflari  odadikdan  sonra,  sati§dan 
alda  olunan  galir  hesabina  ham  da  manfaat  alda 
olunmasmi  talab  edir.  Qeyd  olunan  §artlari  odaya 
bilmayan  istehsal9ilar  israfa  ugrayir,  onlann  yerini 
bazarda  amtaalarin  istehsalina  daha  az  xarc  9akan 
digar  istehsal^ilar  tuturlar. 

Miiasir  $araitda  anciliq  mahsullari  qiymat- 
larinin  formala§masina  a§agidaki  90xsayli  amillarin 
tasiri  vardir: 

-ariciliq  mahsullarina  olan  talab  va  taklifin 
saviyyasi; 

-  mahsullarin  da§mmasi  §artlari  va  naqliyyat 
xarclarinin  hacmi; 

-  mahsul  vahidinin  maya  dayari; 

-  bazarin  inhisarla§dirilmasi  saviyyasi; 


-  bazar  strukturlarinin  movcud  vaziyyati; 

-  istehsal  olunan  mahsullarin  keyfiyyati  va 
qidaliligi; 

-  respublikada  movcud  raqabat  miihiti: 

-  xarici  bazarlarda  qiymatlarin  movcud  saviyyasi. 


Buradan  bela  naticada  alda  olunur  ki,  bazar 
konyukturunun  dayi$masina  9oxsayli  amillarin  tasiri 
vardir  ki,  bunlarm  i9arisinda  da  talab  va  taklif  xiisusi 
yer  tutur.  Qiinki  talab  va  taklif  mallann  qiymatina, 
qiymatlar  isa  oz  novbasinda  talab  va  taklifa  tasir 
gostarir.  Yani,  ham  istehlakqilarin,  ham  da  isteh- 
saMann  iqtisadi  vaziyyati  va  manafelari  bazar 
konyukturunun  dayi$masindan  bilavasita  asilidr. 

Talaba  qiymat  va  qeyri  -  qiymat  amillari  tasir 
gostarir.  Qeyri-qiymat  amillari  dedikda,  bazarda  bir- 
birini  avaz  edan  va  ya  tamamlayan  mahsullarin 
movcudlugu,  istehlak9ilarin  sayi,  zovqlarin  miixta- 
lifliyi,  galirlari  va  s.  ba$a  dii$ulur.  Lakin  subut 
olunmu$dur  ki,  talaba  tasir  edan  ami  liar  i9arisinda 
amataalarin  qiymatlari  xiisusi  yer  tutur.  Bu  asasan 
talabin  ahalinin  galirlarinin  saviyyasindan  bilavasita 
asili  olmasi  ila  alaqadardir.  Qiymatlardan  ba$qa 
talabin  dayi§masina  tasir  edan  digar  amillarin 
dayi§maz  qalmasi  §arti  ila  talabi  tahlil  etsak. 
a§agidaki  naticaya  galarik: 

Qiymatlar  na  qadar  yiiksak  olarsa,  ham  in 
mahsulu  istehlak  edanlarin  sayi  bir  o  qadar  az, 
aksina  qiymatlar  na  qadar  a$agi  olarsa,  ham  in 
mahsullarin  alicilari  da  bir  o  qadar  90X  olar. 

Talabla  qiymat  arasindaki  qar§ihqli  alaqani  $c>rti 
misalla  izah  etsak,  gorarik  ki,  ay  arzinda  satilmi^ 
balm  bir  tonunun  qiymati  ila  ona  talab  arasindaki 


Balin  bir  lonunun 
ijiymoli  (man) 

Bala  olan  bazar  tolabinin 
hacmi  (min  ion) 

1500 

1400 

3 

1301) 

5 

1200 

6 

1100 

10 
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Cadvaldaki,  malumatlara  asasan  amtaanin 
miqdanm  (Q),  ordinat  oxu  (Y)  uzarinda  isa  onun 
qiymatla  talab  arasmdaki  asilligi  qrafikla  tasvir 
etmak  olar.  Absis  oxu  (X)  uzarinda  qiymeti  (P)  aks 


Cadvsl  2. Balm  bazar  qiymatbri  ila  taklif  olunan  hacmi  arasinda 
nisbat 
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Balm  milmkiln 
olan  qiymati 
(ton/m  in) 

tstehsal9ilarin  taklif 
etdiklari  balm  miqdari 
(bir  ayda,  ton) 

1500 

6 

1400 

5 

1300 

3 

1200 

2 

1100 

0 

etdirsak,  a§agidakt  qrafiki  asilliq  alariq  (§akil  1). 
§?kil  1  .Qiymatla  talab  arasmdaki  asilliq  qrafiki. 


Iqtisadi  adabiyyatlarda  “D”  ayrisina  talab  ayrisi 


2,-ci.  cadvalindaki  qrafikla  tasvir  etsak,  balm  qiymati 
ila  taklif  olunan  balm  miqdari  arasmdaki  asililigi 
a§kara  9ixarmi§  olanq.  (X)  oxu  uzarinda  balm 
miqdanm  (Q),  (Y)  oxu  uzarinda  balm  qiymatini  aks 
etdirsak  (§akil  2) 


1600 


1400 


1200 


800  :: 


600 


deyilir.  Bu  ayridan  goriinduyti  kimi, 
qiymatin  a§agi  dii§masi  talabin  artmasina, 
aksina  qiymatin  bahala§masi  talabin 
azalmastna  sabab  olur.  Buradan  da  bela 
bir  natica  fixarmaq  olar  ki,  talabin  artib  - 
azalmasi  aricihq  tasarriifatlarmda  struktur 
dayi§ikliklarina  gatirib  ?ixarir,  talabatin 
odanilmasi  isa  istehsalin  artmasim  stimul- 
la§dirar  va  qiymatlarin  bahala§masmin 
qar^isim  ala  bilar. 

Nazara  alsaq  ki,  mahsulu  isteh- 
sal9ilar  yaradir  va  onu  istehlak9ilara  taklif 
edirlar,  onda  tahlil  zamam  yalmz  talabin 
mahiyyati  va  ona  tasir  edan  amillari  deyil, 
ham  da  taklifin  mahiyyati  va  ona  tasir  0 
edan  amillari  da  nazardan  ke9irmak 
lazimdir.Taklif  adatan  istehsal  olunan  mahsula 
qoyulan  qiymatin  sarfali  olmasi  baximmdan 
nazardan  ke9irilir.  Har  bir  sahibkari,  istehsala 
ba§lamazdan  avval,  manfaat  alda  etmak  U9iin 
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Sjbkil  2.  Balm  bazar  qiymatbri  ila  taklif  olunan  hacmi  arasinda 
nisbat.  Taklif  ayrisi 


qoydugu  xarcin  odanilmasi  masalasi  dii§unduriir. 
Demali,  qiymatlarin  yuksak  olmasi,  sahibkarlan 
bazara  daha  90X  mahsul  9ixarmaga  sovq  edir,  yani 
taklifin  artmasina  sabab  olur.  Goriinduyii  kimi, 
istehsal9imn  taklif  etdiyi  mahsulun  hacmi 
qiymatlarin  saviyyasindan  asili  olur.  Belalikla, 
digar  §artlar  sabit  qalmaqla  qiymatlar  na  qadar 
yuksak  olarsa,  mahsul  iizra  taklif  da  bir  0  qadar 
yuksak,  aksina  oiduqda  isa  bir  o  qadar  a$agi 
olacaqdir.  (3)  sah.212 

Yuxaridaki  qaydada,  taklif  oyrisini  da  qrafiki 
olaraq  tasvir  etmak  olar.  Farz  edak  ki,  aricihq 
tasarriifati  bazarda  6z  balim  satmaq  istayir. 
Taklifin  saviyyasina  tasir  gostaran  biitun  digar 
amillar  nazara  ahnmaqla  miixtalif  qiymatlarla  bal 
iizra  taklifin  hacmini  a§kara  9ixaraq.  Bunun  U9iin 
a§agidaki  4.3  cadvalinda  verilmiij  $arti 
malumatlardan  istifada  edak. 


Alman  bu  ayri  iqtisadi  adabiyyatlarda  “S”  taklif 
ayrisi  adlandirirlar.  Bu  ayri  tartib  olunarkan 
qiymatdan  ba§qa  taklifa  tasir  edan  digar  amillarin 
dayi§maz  oldugu  farz  olunur. 

Talab  anlayi$i  kimi,  taklif  an  lay  151  da  ham 
keyfiyyat  gostaricilarina  gora,  ham  da  kamiyyota 
gora  nazardan  ke9irilir.  Umumiyyatla,  taklifin 
mahiyyati  aydinla§dirarkan  “taklifin  hacmi”  va 
“taklif*  anlayujlannin  farqlandirilmasi  miitlaqdir. 
Oksar  hallarda  taklifin  karniyyatinin  dayi?masi 
mahsulun  qiymatinin  dayi$masindan  asili  olaraq 
dayi§ir.  Osasan  taklif  anlayi§ma  isa,  sati$  iiQiin  taklif 
olunan  biitiin  mahsulun  miqdari  ila  mahsulun 
qiymati  arasinda  olan  asililiq  kimi  baxilir. 

Cox  vaxt  taklifin  dayi§masina  bir  sira  qeyri  — 
qiymat  amillari  tasir  gostarir.  Qeyri  -  qiymat  amil¬ 
lari  dedikda,  yeni  texnika  va  texnologiyalar£[an 
istifada,  vergi  siyasatinin  va  istehsal  amillari  qiy- 
matlarinin  dayi$masi  sayasinda  mahsulun  may3 
dayarinin  dayi$masi,  tabii  istehsal  §araiti,  sahib- 


176 


Ia,rm  cqar?,ya  qoyduqlari  maqsod  vo  s.  ba$a 
du§ulur.  Sadalanan  amilbr  ^arisinda  istehsal  xarcla- 
ri  asas  o  maqla,  ariciliqda  elmi  -  texnika  naaliyyat- 
ar  an  va  texnologiyalardan  istifada  olunduqda,  hava 
?arait!  alveri5h  olduqda  a?agi  dii$ur.  Buradan  bela 
na  tea  a  a  etmak  olar  ki,  istehsal  olunan  mahsulun 
na  araca  a  yarali  va  ahamiyyata  malik  olmasi  va 
insan  ann  talabatim  odamak  xassasi,  oz  aksini 
qiymatlarda  tapir. 

Qiymat,ain  fasilasiz  olaraq  qalxib  -  enmasi, 
?n^u^urasir,dan  asili  olaraq  dayi§ir,  talab  va 
taklit  qiymatlara,  qiymatlar  isa  oz  novbasinda  talab 
\a  t9'da  tasir  gdstarir.  Bu  isa  onlar  arasinda 
qinlmaz  slaqanin  olmasindan  irali  galir. 

Tacriiba  gdstarir  ki,  arifihq  tasarrufatlannin 
asasan  ufqar  kand  yerlarinda  tabiatin  qoynunda 
yerla§masi,  naqliyyat  qov$aqlarmdan  arali  olmasi, 
anciliq  mahsullari  istehsah  ila  ma§gul  olan  iqtisadi 
vahidlara  boyiik  mablagda  ziyan  vurur,  natica  etibari 
i  9  mshsullarm  istehsah  vs  da§inmasina  pakitan 
xarclaiiu,  iiinumilikda  kapital  tutumunun  artmasma 
sabab  olur.  Anciliq  tasarriifati  U9U11  lazim  olan 
zararvericilara  va  xastaliklara  qar$i  mtihafiza  vasita- 
larinin  yaxin  masafada  yerlajan  sati?  -  ticarat 
mantaqalarindan  satin  alinmasi  da  istehsal  va  tada- 
viil  xarclarinin  nisbatan  azalmasi  yekun  mahsulun 
balm  sati§  qiymatina  miisbat  tasir  gostarmak  olardi. 

Iqtisadi  subyektlar  arasinda  gedan  raqabat 
miibadilasinda  istehsal  olunan  mahsulun  keyfiyyati 
asas  amillardan  biri  olmaqla,  onun  tayinati  iizra 
talabati  odamaya  yaraliliq  daracasini  fartlan- 
dirir.Btitiin  amtaalar  talabati  odamak  iiqiin  miiayyan 


obyektiv  xassalara  malik  olmalidir.  Aqrar  sahanin 
problem larinin  tadqiqi  ila  ma§gul  olan  i.e.d.  R. 
Balayevin  fikrinca  “qiymat  mahsulun  istehsahna  va 
onun  son  istehlakfiya  9atdinlmasina  macmu 
xarclarla  keyfiyyat  isa  son  istehlak9iya  9atdirilma 
miiddati  ila  alaqadardir”.(  1  )  sah.  3 

Lakin  qeyd  olunmalidir  ki,  iqtisadi  sama- 
raliliyinin  yiiksaldilmasi  iiqiin  yuxarida  sadala- 
naniardan  ba$qa,  ham  da  sahibkar  istehsah  ta$kil 
edarkan  mahsula  olan  talabati  miiayyanla$diril- 
malidir.  Mahsula  olan  talabata  tasir  edan  amillardan 
biri  da  onun  sati$  qiymatidir.  Sahibkar  mahsul 
istehsah  iizra  qarspsmda  duran  konkret  vazifalari 
qiymatla  talabat  arasindaki  asilhga  asasan  miiayyan 
edir.  Qiymatla  talabat  arasinda  tarsmutanasiblik 
vardir,  yani  mahsulun  qiymati  na  qadar  a§agi  olarsa, 
talab  da  bir  o  qadar  yiiksak  olur.  Bu  isa  sonda  sati$a 
bir  ba$a  tasir  gdstarir.  Qiymatlarin  a§agi  olmasi 
mahsulun  realla§dirilmastnda  qar$iya  he9  bir  9atinlik 
9ixmir,  aksina  baha  olduqda,  istehlak9ilarin  ahciliq 
qabiliyyatina  uygun  galmadikda,  mahsulun  realla§- 
dirilmasinda  9atinliklarin  meydana  galmasina  sabab 
olur.  Miiasir  §araitda  qiymatlar  bazarda  talab  va 
taklif  qanunu,  azad  raqabat  miihiti  §araitinda  forma- 
la$sa  da  zaruri  hallarda  onun  dovlat  tarafindan 
tanzimlanmasina  ehtiyac  olunur.  Qiymatlarin  tan- 
zimlanmasi  dovlatin  konyuktur  va  struktur  siya- 
satinin  baslica  vasitasi  olub,  asas  maqsadi  infliya- 
siyaya  qar$i  miibariza  aparmaqdan,  diinya  bazarinda 
milli  iqtisadiyyatin  raqabat  qabiliyyatini  yuk- 
saltmakdan  va  olkada  sosial  garginliyi  azaltmaqdan 
ibaratdir. 
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d>aKTopbi  B03aeftcTByioinne  Ha  <))opMHpoBaHHe  ctohmocth  upoflyiciOB 
micjiOBOflCTBa  b  HacTOHinne  BpeMd 


K).A.  TyMdaToB 

Flo  Tpe6oBaHHH  pbiHOHHoii  3K0H0MHKH  pacxonbi  onjianeHiibie  Ha  npon3BoacTBo  npoiiyKroB  (JiopMtipyioTca  Ha 
0CH0Be  ctohmocth  npoayKTOB  6a3ape.  CaMa  ueHa  npoayKTOB  ynpaBjiaeTca  pa3MepoM  TpedoBaHHe  npoiBBeaeHHbix 
npoayKTOB.  no3TOMy  ceroitHn  (JiopMHpoBaHHe  ctohmocth  nponyicroB  mienoBOitCTBa  OTJuinaeTca  cBoefi  aKTvaJiHocrbio 
h  ero  HCCjieaoBaHHH  oomaTejibHoe. 

Knioueebte  aioea:  pbiHOHHbie  ueHbi,  cnpoc  h  npeajioweHHe,  npoiisBoanTcJib  h  noTpe6iirejib,  peryjiHpoBamie 
ueHbi,  3KOHOMHHeci<as  peiJiopMa 

The  factors  influencing  on  the  formation  of  the  value  of  the  products  in  the  sphere 

of  honey  production  of  noivadays 

Y.A.  Hiimbatov 

Depending  on  the  reguiments  the  economy  of  the  marketing  the  expenses  paid  on  the  production  of  the  base  of  the 
value  of  the  products  of  the  market.  The  value  of  the  products  kiself  is  leading  vitsh  the  dimension  the  reguiments  of  the 
producing  products.  That”s  vhy  today  the  formation  of  the  value  of  honey  production  difters  vitsh  its  aktivicty  and  its 
exploration  is  necessary. 

Key  words:  the  value  of  the  products  of  the  market,  demand  and  supply,  producer  and  exporter,  to  control  the 
value  of  the  products,  economical  reform  _ 
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